IEE REvista

Impacto da Search Conference sobre
o grupo Marketing e Divulgagéio

A Search Conference de Atibaia teve
uma caracteristica impar e de grande
valor para a Instituigdo: colocar a comu-
nidade em que vive o IEE/USP em um
debate franco, sem as limitagbes natu-
rais do dia-a-dia, impostas pelas posi-
¢Bes hierarquicas.

Com o elevado grau de liberdade al-
cangado, facilitado pelo mediador do
encontro, pdde-se apresentar o IEE/
USP em sua totalidade, mostrando a
maioria de suas necessidades e como
elas influem na instituicéo.

Foi durante esse franco debate que
0 grupo Marketing e Divulgagdo pode
tirar algumas conclusdes e sugeriu,
principalmente, a criagdo do setor de
Marketing e Vendas, imprescindivel
para a atividade de prestacdo de ser-
'vigos desenvolvida dentro do Instituto.
Além disso, o grupo sugere um Bole-
tim Interno que acompanhe a execu-
¢do do p'lanejamento estratégico, e ain-
da a manutengéo de um responséavel
pelo contato com 0 meio externo, um
porta-voz do Instituto de Eletrotécnica
e Energia. Outras sugestdes foram apre-
sentadas: uniformizagao dos dados, ga-
rantiada qualidade e atuagdo marcante
dentro do mercado em que atua.
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